OPORTUNIDAD DE
NEGOCIO

PRESENTACION OFICIAL
PORQUE-COMO-SOCIO-CRITICAS-RESULTADOS



CONCEPTO DE EMPRESAS QUE NO USAN
NEGOCIO INTERMEDIARIOS:

Las nuevas tecnologias han
permitido unir fabricantes y clientes
o consumidores finales.

Desde la edad media los ) -
intermediarios estaban mal vistos ya _ e

que tenian la capacidad de casaametller
manipular productos y precios, ahora
en la actualidad, sabemos que 2
provocan el encarecimiento de los

productos y siempre es el M A S E T
consumidaogifinal quien acaba o

pagando la totalidad de'la cadena de —

distribucion mas la publicidad.

DEL LLEGO

éPorgué seguimos funcionando asi?
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PLATAFORMA
INTERMEDIARIA:

€l

Alibaba.com

amazon

NUEVOS
SISTEMAS
INTERMEDIARIO

Precisamente la revolucion de
internet ha permitido el cambio de
los habitos de consumo, han
aparecido plataformas que unen
fabricantes y consumidores,
recibiendo cuantiosos beneficios y
aportando ahorro a los
consumidores.

Al final, es una nueva forma de
intermediacidn, sin manipulacion de
preci@s, sin encarecer tafto los
productos; aunguessi lucrandose de
ello.

éPorqué el consumidor no obtiene
beneficio, parte del propio
consumo?



NEGOCIO DESDE EL PROPIO
CONSUMO

Es aqui donde entra el negocio que proponemos,
desde un punto de vista practico planteamos lo
siguiente:

v'Nos asociamos a un fabricante que nos permita
hacerlo.

v'Lo primero que ganamos es ahorro, productos de
mejar calidad y con concieneia.

v'Nos permite expandirnos y ganar una parte
proporcional desde el primer Euro.



MARCAS
TRADICIONALES

Ninguna de las marcas tradicionales de Gran
Consumo quieren cambiar su sistema de
distribucion. Tampoco son marcas reconocidas
por'su ética ni su cuidado por las personas o el
medioambiente.(informe Oxfam)
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NUESTRO SOCIO

*solicita el Amway Media

Amway Corporation

Creada en 1959

Apertura en Europa en 1973

Apertura en Espafia en 1986

21.000 Empleados en el mundo

8.500 Asociados en Espafia

500.000 Asociados en Europa

+3000.000 Asociados en el mundo.
Facturacion Mundial 8.8 millones de Dolares




PRODUCTOS CON CONCIENCIA
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Premio United Nations Environment
Programme Archievement (1989)

Certificado del Wildlife Habitat Council

Certificado 1SO 14001 en las plantas de
produccion de Ada (EE.UU) y Guangzhou
(China)

Medalla UNESCO TRANSPOLAR de las
Naciones Unidas (1992)

Premio a la empresa recicladora del ano
Amway Global (1992)

United/Earth Honor (1993)
Premio Rainforest Alliance (1997)

Internacional Film andVideo Festival Awards
(1998) “Amway Food Sterage’*-Gold Camera



ETICA Y OBRAS SOCIALES
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Amway.ONE by ONE
campana para la ninez

the
power

of

GNUTRILITE

HELP GIVE!

5 MILLION LITTLE BITS L]

IN 2016 Amway. |

* Campana'ONE BY ONE para ninos:

* Ayudaa 12 millones de ninos
desfavorecidos desde 2003

e Donaciones por valor de mas de 250
millones de dolares desde 2003

e 3,5 millones de horas de trabajo
voluntario desde 2003

* Campana LITTLE BITS

e Ayuda a la malnutricion en 15
paises:

* 120 dolares por nino al ano

* 15 vitaminas y minerales esenciales
en cada paquete Little Bits

*| 7\af0s apartando'desarrollo
saludable'y supervivencia alos nifios



¢ PORQUE SE LA CRITICA?

Amway \@

> Criticar es bien facil, aportar informacion real no
tanto, a nuestro modo de pensar es légico criticar
esta forma de consumo y venta:

v

v

v

Permite al.consumidor tener voz y voto, recibir una
parte del “pastel” y cambiar las reglas de juego.

No usa canales tradicionales, por tanto los canales
tradicionales tienen miedo a perder sus ingresos.

No realiza Publicidad por medios tradicionales. Las
empresas tradicionales privadas de Gran Consumo
invierten gran cantidad de dinero en la publicidad de
TV, radio, periddicos...

Amazon no es mas gque un sistema tradicional con
conceptos mas modernos, pero al final son ellos
quienes se llevan dn'beneficioguno asi los
consumidores. Como “juega” €on el mismo sistema
no se le critica.

ElSistema se mantiene per el 100%del estuerzo del
consumidor, por tanto, es loégico que quieran impedir
gue cada familia explote su propia casa.



LA CRITICA MAS COMUN

* Sistema Piramidal: Una de las criticas mas
repetidas, muchas veces sin saber realmente que
significa el sistema Ponzi. Hay mucha informacion

veraz sobre ello, pero la mas importante es:
Aqu1 * La Comision Federal de EE.UU dictamind en 1979 (4
—

afos investigando) que Amway NO era un esquema
piramidal ya que se basa en las ventas al por menor,
consumoy:las reglas de conductas propias protegen
de forma adecuada a los consumidores.

* Reglada por los Articulos 23 y 24 de la ley 7/1996 de
la Ley de Comercio Minorista en Espaia.

* Legal en mas de 105 paises y regiones.

* El plan degjincentivos demuestra claramente que es
un negaocio Horizontaly que no flaye el dinero de
abajo haciaparriba (totalmente diferente’de’los
neFocios tradicionales). *aconSejameos los numeros
del proyecto

* El sistema no cae por no asociarse nuevos Socios ya
gue se basa en el Gran Consumo y este es ciclico. Es
ecir, ho requiere inversion obligataria, ni'se recibe
dinero par anadir a personas dentra del sistema, por
lo tanto no hay beneficios pariincripcion.



REPARTICION BENEFICIOS
CAMBIO EN LA DISTRIBUCION




REPARTICION BENEFICIOS
EJEMPLO PASTA DENTAL

30% marca' | marca 25%@
15% logistica tl'anS. 5% i |i

y transporte

3 O% mayorista

Minorista, tienda...

( p | |

red 47%
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Use. s+ 600
PreC|o "' ‘ ‘ I F Oml

i vﬂh L‘ ) 3\' b i"'i 0,013€
No hay concepto de Concepto de concentrado
concentrado (ahorro envase, transporte...)




RESULTADQOS

Los resultados en esta forma de consumo van desde sdlo

consumir de forma diferente a ayudar a las personas hacerse

libres a través de una nueva forma de consumo.

Por tanto, no se pueden estipular.unos beneficios seguros,
dependerd de:

v' Consumidor o creador de comunidades de consumo.
v" Hobby o Profesional.

v' Ser metddico y destinar un tiempo a'ello.

v" Educarse en el emprendimiento de la nueva economia.
v" Eltrabajo.

Debido a lo anterior y que no es obligatorio nada de nada:
»  NiEducacién
Ni compra

Ni destinar ti
Ni inversid

Ni dejar Ie

YV V V V

El proyecto €
quiera, sus obj
cantidad de
etc...

Podemos estipular diferentes fases:

» Consumo personal:

»

>
>

Ahorro del 30% de margen.
Rappel de un'3% o0 6%
Cupones de 30-60<€.

» Creacion de una comunidad de consumo: (1mes a 12 meses)

> Cre
o
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Ahorro del 30% margen.

Rappel personal de un 3% al 21%.
Cupones de 30-60€

Diferenciales (comisiones de un 3% al 21%)
Ganancias hasta +-2500€ mes.

i6n.de tres comunidades de consumo: (de 12 meses

Ahorro del 30% margen.

Rappel personal de un 3% al 21%.

Cupones de 30-60€

Diferenciales (comisiones de un 3% al 21%)
Bonos de liderazgo (3 comunidades de consumo).
Ganancias desde +-5500€ mes.

» Creacién de 6 comunidades de consumo: (de 12 meses a ....)




BENEFICIOS GLOBALES

v'Reparticién de las ganancias democraticamente.
v'Generamos riqueza en mercados locales.

v'Te permite dejar una herencia a hijos y nietos mientras
el mercado consuma.

v'Principio de “Capitalismo Solidario”.

v'"Mejoramos el medioambiente, desde la fabricacién al
reciclaje,, menos generacion de, CO2.

v'Beneficios desde el ahorro hasta la generacién de
ACTIVOS.

v'Redistribucién ‘de |a rigueza.



